
MEMORIA ANUAL

2008
INTRADEVCO INDUSTRIAL S.A.

[image: image1.jpg]




INTRADEVCO INDUSTRIAL S.A.

MEMORIA ANUAL EJERCICIO 2008
CONTENIDO


Pagina

SECCIÓN I. 

DECLARACIÓN DE RESPONSABILIDAD
4
SECCIÓN II.

NEGOCIO


1. DATOS GENERALES
5
2. OPERACIONES Y DESARROLLO
8
3. ADMINISTRACIÓN
17
SECCIÓN III.

MEDIDAS ESPECÍFICAS PARA AFRONTAR LA PRESENTE CRISIS
19
INFORMACIÓN FINANCIERA
20
RESPONSABLES DE LA ELABORACIÓN Y 
21
REVISIÓN DE LA INFORMACIÓN FINANCIERA

SECCIÓN IV 

INFORMACIÓN RELATIVA A LOS VALORES INSCRITOS EN EL
22
REGISTRO PUBLICO DEL MERCADO DE VALORES

INFORMACIÓN SOBRE EL CUMPLIMIENTO DE LOS PRINCIPIOS 
23
DE BUEN GOBIERNO PARA LAS SOCIEDADES PERUANAS
SEÑORES ACCIONISTAS:

De acuerdo a lo establecido en los estatutos sociales de la empresa, nos es grato presentar a ustedes para su consideración y aprobación la memoria anual del ejercicio terminado al 31 de diciembre de 2008, los cuales han sido auditados por Otero, Carbo & Asociados Sociedad Civil.
El presente documento contiene información suficiente y veraz respecto al desarrollo del negocio de Intradevco Industrial S.A. del ejercicio 2008, sin perjuicio de la responsabilidad que compete al emisor. La memoria ha sido preparada de acuerdo a lo establecido en las resoluciones CONASEV Nº 211-98-EF/94.11 y sus modificatorias 040-99-EF/94.11, 147-99-EF/94.11, 096-2003-EF/94.11 y 140-2005-EF/94.11.

DECLARACIÓN DE RESPONSABILIDAD

El presente documento contiene información veraz y suficiente respecto al desarrollo del negocio de INTRADEVCO INDUSTRIAL S.A. durante el año 2008, sin perjuicio de la responsabilidad que compete al emisor, los firmantes se hacen responsables por su contenido conforme a los dispositivos aplicables.
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   Rafael Arosemena Cilloniz

   Gerente General
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 Cecilio Miguel Gonzáles Limas


  Contador General

Chorrillos, 31 de Marzo de 2009 

NEGOCIO

1. DATOS GENERALES

DENOMINACIÓN O RAZÓN SOCIAL

La denominación social de la empresa es INTRADEVCO INDUSTRIAL S.A.
DOMICILIO

El domicilio de la sociedad es Av. Producción Nacional Nº 188, Urbanización La Villa - Chorrillos, Lima, Perú. La central telefónica es 467-4999, el fax 467-0509, la dirección electrónica es itdc@intradevco.com y la página web es http://www.intradevco.com
CONSTITUCIÓN E INSCRIPCIÓN

Intradevco Industrial S.A. se constituye como Sociedad Anónima por Escritura Pública del 2 de Noviembre de 1998, extendida ante Notario Público Anibal Corvetto Romero, su código de inscripción R.P.J. es T0002.

CAPITAL SOCIAL

El capital suscrito y pagado al 22 de Agosto del 2008 está representado por 77’071,971 acciones comunes, cuyo valor nominal es de S/. 1.00 por cada acción.

Las acciones de inversión están representadas por 34’030,607 acciones de inversión con un valor nominal de S/. 1.00 por cada una.

CLASES DE ACCIONES CREADAS Y EMITIDAS

Acciones comunes y acciones de inversión.

ESTRUCTURA ACCIONARIA

La composición del Accionariado es como sigue:

Acciones Comunes

Accionistas



Nº Acciones
% de Participación

Tecnología Aplicada S.A.

76, 270,635

98.96%
Sucesión Alfonso Lovon
     
     394,946

 0.51%

Sucesión G. Torres


     291,874

 0.38%

Yoshihiro Goshima


     114,516

 0.15%






77, 071,971
        100.00%

Acciones con Derecho a Voto

Tenencia



    Nº de
    % de 




  Accionistas
   Participación

Menor al 1%



3

   1.04%

De 1.01% al 5%


-

       -
De 5.01% al 10%


-

       -

Mayor al 10%



1

  98.96%





4
         100.00%

Acciones de Inversión
Tenencia


N º de Accionistas
% de Participación

Menor a 1%



 191

          8.71%

De 1.01% al 5%


   1

          1.42%

De 5.01% al 10%


    -


    -

Mayor al 10%



   2   
                    89.87%






 194

     100.00%
INSCRIPCIONES Y REGISTROS

Con fecha 22 de Agosto de 2008 se expide el testimonio de aumento de capital social de la Empresa y modificación parcial del estatuto, el capital social de S/. 71’732,352 aumenta a S/. 77’071,971 como consecuencia de la capitalización de las utilidades del ejercicio 2007, que incluye la reserva legal del ejercicio, de las cuentas Capital y Acciones de Inversión, abonando la cuenta Capital en S/ 5’339,619. y la cuenta Acciones de Inversión S/ 2’357,672
Todas las marcas propias que comercializa la sociedad están debidamente registradas en la Oficina de Signos Distintivos del Instituto Nacional de Defensa de la Competencia y Protección de la Propiedad Intelectual (INDECOPI). Asimismo los productos que requieren registro sanitario y que comercializa la sociedad están debidamente autorizados por la Dirección General de Medicamentos, Insumos y Drogas (DIGEMID) o por la Dirección General de Salud Ambiental (DIGESA), para el caso de los aerosoles.

2. OPERACIONES Y DESARROLLO

OBJETO SOCIAL

Intradevco Industrial S.A. tiene como objeto social la fabricación y comercialización de productos para limpieza del hogar tales como: detergentes, lavavajillas, betún, ceras, insecticidas, ambientadores, lejía, limpiadores, pulidores, lustramuebles, axuliares de lavandería, desinfectantes, suavizantes de ropa, limpamétales, etc; y productos para el cuidado personal como cremas y enjuagues dentales, desodorantes, jabón de tocador, shampoo, cremas de afeitar, repelentes, protector solar, medicamentos de venta libre, etc. 
Desde su constitución en 1998 ha desarrollado estas actividades en forma normal y sostenida ocupando un lugar expectante dentro del mercado nacional, y de la Comunidad Andina de Naciones (CAN).

De acuerdo a la Clasificación Industrial Internacional Uniforme (CIIU) establecida por la Organización de las Naciones Unidas, al giro principal de la empresa le corresponde el CIIU 2424.

PLAZO DE DURACIÓN

Conforme a lo establecido por el Estatuto Social de la empresa el plazo de duración de la sociedad es indefinido.

RESEÑA HISTÓRICA

Intradevco Industrial S.A. surge como resultado de la escisión de Intradevco S.A. en 1998, asumiendo los activos relacionados directamente con la producción. La adquisición y relanzamiento de la marca SAPOLIO en 1998 le abrió las puertas en el mercado nacional e internacional. 

Sapolio es una de las pocas marcas que habiendo sido propiedad de los Estados Unidos, hoy en día es una marca peruana. 
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Intradevco Industrial S.A. viene practicando la reinversión de utilidades como principio operativo, es así que buscando calidad y eficiencia en los últimos años se han realizado importantes inversiones en activos fijos, como líneas de fabricación de betún, planta para fabricar lavavajillas, planta para elaboración de detergentes, planta integrada para la fabricación de pasta dental, planta integrada de aerosoles ecológicos; líneas de mezclado, llenado y etiquetado de frascos y bolsas “doypack”; laboratorio farmacéutico y cosmético para la elaboración de medicamentos de venta sin receta y productos de aseo personal; etc.

Actualmente la empresa es reconocida por la fabricación de betunes marca KIWI, (se tiene vigente un contrato de licencia de uso con SARA LEE HOUSEHOLD & BODYCARE), la fabricación de detergentes, lavavajillas, insecticidas, ceras para pisos, preparados para limpiar y pulir y otros productos de marca propia SAPOLIO, la fabricación de pasta dental y enjuague bucal de marca propia DENTO, productos de aseo personal de marca propia AVAL y la fabricación de muchos otros productos también de marca propia.
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SECTOR Y POSICIONAMIENTO

Los productos para la limpieza del hogar y el aseo personal son un sector muy amplio del mercado. En el Perú las principales empresas multinacionales que compiten en este sector son: Procter & Gamble, Unilever, Colgate-Palmolive, Henkel, Clorox, S.C. Johnson & Sons y Reckitt Benckiser. También participan en él empresas nacionales como Alicorp y Tecnoquímica.

Las participaciones en el mercado de marcas más importantes son como sigue:

PARTICIPACIONES POR CATEGORIA            %
Betún




82



Detergente



22



Lava Vajilla



53



Insecticidas



61



Ceras




38



Limpiadores



42



Desinfectantes


26



Ambientadores

           
42



Higiene Bucal



28



Desodorantes Personales

18
Lejía


                       26



WC




45



Pulidores



84



Ácido Muriático


10



Esponja Verde


35



Auto




39



Limpiadores Especializados
22



Suavizante



26



Lustra muebles


45



Auxiliares de Lavandería

40

Las estrategias de posicionamiento adoptadas por Intradevco Industrial S.A. son el marketing y la innovación. La campaña “Cómprale al Perú” a través de múltiples spots publicitarios televisivos y radiales, vinculan las principales marcas de la sociedad con “Calidad, Precio y Trabajo para más Peruanos”. El hecho de generar mas trabajo, con un producto de buena calidad y precio accesible, versus los productos mayoritariamente importados por la competencia es la razón de la inmensa acogida de parte de los consumidores.


a innovación también es parte del éxito. El lanzamiento de nuevas marcas generó grandes éxitos, como lo fue DENTO, la denominada crema dental “Peruana por los 4 Costados”. Otro caso reciente fue el lanzamiento de AVAL que hoy es la segunda marca de desodorantes del mercado en sólo un año.
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Ser reconocida por el gobierno y las principales instituciones del país como la empresa que más apuesta por el desarrollo de la industria peruana y la generación de empleo, es un mérito ganado; pero lo más gratificante para los directivos de la empresa es contar con la respuesta positiva de los consumidores, quienes premian a Intradevco Industrial S.A. con su preferencia.
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VISIÓN Y MISIÓN

La Visión; Nuestra Empresa desea convertirse en uno de los principales fabricantes de los productos de limpieza para el hogar y aseo personal de América Latina. Además desea ser reconocido por la alta calidad e innovación constante de sus productos en el ámbito nacional e internacional. Asimismo las principales virtudes son la armonía, la responsabilidad, y el desarrollo personal de nuestros Empleados y Obreros.

Misión; Intradevco Industrial S.A. busca llegar y satisfacer las necesidades de higiene del hogar y aseo personal de la familia, mediante la fabricación, mercadeo y venta de productos de buena calidad y bajo precio; y con el fin de obtener un rendimiento definido del capital, que permita seguir generando empleo y abrir nuevas fronteras comerciales.  Nuestros principios operativos se dividen en:

1. Manejo de las principales categorías de productos de limpieza y aseo personal. 

2. Integración Vertical, de modo que se reducen los costos y se garantiza mejores precios de ventas.

3. Desarrollo permanente de nuevos productos.

4. Eliminar de la cadena de producción y comercialización todas aquellas actividades que no contribuyan a darle valor al producto.

5. Logro de una clara diferenciación en la calidad y presentación de los productos.

6. Reinversión permanente de las utilidades de la empresa.

7. Fidelidad y respeto con proveedores y clientes.

ENTORNO ECONÓMICO

· La variación del índice de precios al consumidor para el año 2008 fue de 6.65% (3.93% en el 2007)

· El dólar norteamericano: TC fin (S/.x USA$) subió de S/. 2.997 (2007) a S/. 3.140 (2008), lo que represento un  incremento  del 4.71%.

· El Producto Bruto Interno registró durante el 2008 un crecimiento del orden de 9. 8% (8.99% en el 2007).

VENTAS

Las ventas de Intradevco Industrial S.A. durante el año 2,008 ascendieron a S/.          280,805,879 nuevos soles (S/. 226,534,265.80 nuevos soles en el 2007), existiendo un incremento de 23.96 % con respecto al 2007, siendo los rubros de detergentes, lejía, lavavajillas, limpiatodo, espuma de afeitar, cuidado del cabello, ceras, insecticidas, jabones de tocador, desodorantes de ambiente, suavizantes, gases industriales, pinturas en spray y aceite para freír, los productos de mayor crecimiento en el 2008. Durante el ejercicio se exportó S/. 31, 569,005.80 nuevos soles correspondiendo un 53.69% de las exportaciones a Bolivia, 21.95% a Ecuador, 11.25% a Chile,  1.96% a E.E.U.U, 8.34% a Venezuela, 2.63% a Curazao y 0.18% a las Bahamas siendo los rubros de betunes, lavavajillas y pasta dental. los que tuvieron mayor crecimiento durante el periodo 2008.

	
	2008
	2007
	Variación %

	Ventas Nacionales
	S/.249,236,873
	S/.203,110,109
	22.71%

	Exportaciones
	S/.31,569,006
	S/.23,424,157
	34.77%

	Total Ventas
	S/.280,805,879
	S/.226,534,266
	23.96%
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POLÍTICAS DE INVERSIÓN

La política de inversión es seguir manteniendo la empresa con la más alta tecnología, priorizando las inversiones en las secciones de la planta donde hay innovaciones tecnológicas.

En nuestras plantas se vienen intensificado las  siguientes inversiones durante el 2008:

· Construcción Planta Tubepack  por  $510,000

· Maquinarias para fabricación de tubos  de plásticos y envases rígidos TUBEPACK Nueva Zelanda por $2’100,000.

· Centro de distribución: Inversión de US $ 1,000,000 aproximadamente, para la adquisición y construcción sobre un área de 33,000 m2.

· Nuevo Almacén: Inversión de US $ 330,000 aproximadamente, financiado a través de Leasing con el BBVA. Funcionará a partir del 2009 y contribuirá con una optimización del almacenaje y distribución de nuestra materia prima y productos terminados.

Asimismo, se hizo una inversión de aprox. US $ 850,000 para la nueva Planta de detergente en nuestro Local de Ventanilla

Las principales inversiones realizadas en el rubro  Edificios en Aproximadamente $ 2, 100,000 y en Maquinaria y Equipos Varios ascendieron aproximadamente a  US $ 3, 000,000.

RELACIONES ESPECIALES ENTRE LA SOCIEDAD Y EL ESTADO

En su condición de Sociedad Anónima con acciones inscritas en Bolsa de Valores, la empresa se encuentra bajo la supervisión de la Comisión Nacional Supervisora de Empresas y Valores (CONASEV). 

PRINCIPALES ACTIVOS

Este rubro al 31 de Diciembre del 2008 comprende:


Valor Neto

Terrenos
19’611,288
Edificios
33’318,434
Maquinaria y Equipo
84,016,176
Muebles y Enseres
6’712,106
Unidades de Transporte
4’816,791
Equipos Diversos
10,838,660
Unidades por Recibir
8.614,626
Total
S/. 167’928,081
Los principales activos adquiridos durantes los últimos años son los siguientes:

· Planta de detergente en Ventanilla.

· Planta de sulfonación  neutralización.

· Construcción Planta Tubepack

· Planta para fabricación de Tubos de plásticos y envases de rígidos Tubepack.
· Nueva planta fabricación de detergente en Ventanilla

PERSONAL

Al 31 de diciembre de 2008 la empresa contaba con el siguiente número de trabajadores:

	DESCRIPCIÓN
	2008
	2007
	Aumento o Disminución

	Funcionarios
	11
	13
	-2

	Empleados Permanentes
	135
	129
	6

	Obreros permanentes
	340
	380
	-40

	Empleados Contratados
	33
	23
	10

	Obreros Contratados
	457
	351
	106

	Otros
	252
	186
	66

	
	1228
	1082
	               146


3. ADMINISTRACIÓN

DIRECTORES

Presidente del Directorio


: Arosemena Cilloniz Rafael 

Director




: Cilloniz Champín Ricardo 
Director




: Cilloniz de Bustamante Rene 
Director




: Arosemena Cisneros Luciano 
Relación de parentesco:

Arosemena Cilloniz Rafael, primo del Sr. Cilloniz Champín Ricardo.

Cilloniz Champín Ricardo, primo del Sr. Arosemena Cilloniz Rafael.

Cilloniz de Bustamante Rene, prima del Sr. Arosemena Cilloniz Rafael.
Arosemena Cisneros Luciano, hijo del Sr. Arosemena Cilloniz Rafael.

FUNCIONARIOS 

Arosemena Cilloniz, Rafael Carlos Fernando
- Gerente General, forma parte de la empresa desde 1998, desempeñándose como Director y Gerente General.

Calvo Arrieta, Hugo Raúl - Gerente de Operaciones y Apoderado Especial, forma parte de la empresa desde 1998.

Rivero Sipán, Felix - Director Técnico y Apoderado, forma parte de la empresa desde el año 2000.

Gonzáles Limas, Cecilio Miguel - Contador General Apoderado, forma parte de la empresa desde 1998. 

Farje Valdizán, Hernán - Gerente de Ventas, forma parte de la empresa desde 1998.

Dasso  Orlandini, Eduardo - Gerente de Marketing, forma parte de la empresa desde el año 1998. 

Gray Larrea, Javier - Superintendente Planta Chorrillos, forma parte de la empresa desde 1998. 

Arnaiz Rendon. Alejandro - Superintendente Planta Lurín, forma parte de la empresa desde el año 2004. 

Moromizato Shimabukuru, Luis - Superintendente Planta Intralab, forma parte de la empresa desde el año 2003.

Salas Valerio, Ricardo - Jefe de Sistemas, forma parte de la empresa desde 1998. 

Romero Muchaypiña, Elsa Felipa - Jefe de Recursos Humanos y Apoderada Laboral, forma parte de la empresa desde 1998. 

Arrarte Mera, Jorge - Jefe de Créditos y Cobranzas, forma parte de la empresa desde el año 2000.

Bustamante Vargas, Ricardo - Jefe Logística, forma parte de la empresa desde el año 2000. 

En el presente ejercicio se han incrementado los niveles de empleados contratados (en diez), empleados permanentes (seis) y obreros contratados (ciento seis) y ha disminuido el número de obreros permanentes (en cuarenta) por las exigencias del desarrollo tecnológico de las operaciones y la optimización de las mismas dado a su notorio incremento. 

Del total del nivel de ingresos brutos percibidos por la empresa durante el año 2008, corresponde a las dietas de los señores miembros del Directorio el 0.54% y a la plana de funcionarios el 0.85%.

MEDIDAS ESPECIFICAS PARA AFRONTAR LA PRESENTE CRISIS:

· Continuar e incrementar el proceso de eliminación de todo gasto que no agregue valor a los productos.

· Llevar adelante el programa de automatización de las líneas de producción para incrementar su eficiencia, hasta alcanzar los mejores estándares internacionales. El personal redundante se transferirá a las nuevas áreas de producción.

· Alcanzar la excelencia en los procesos documentarios y de control, mediante la implementación de un nuevo y mas poderoso ERP. Este permitirá el mejor control de los inventarios de insumos y productos terminados, reduciendo el costo financiero.

· Terminar de construir un nuevo centro de Distribución que recoja la producción de nuestras tres fábricas de Lima, para de esta manera brindar un mejor servicio a nuestros clientes.

· Reducir el gasto publicitario en 20% con relación al 2008, buscando mantener nuestros TGRP, ya que por ser nuestros productos de consum0o masivo, es principal estar presentes en la mente del consumidor.

· Los planes de Inversión de Capital para el periodo 2010-2011 se han postergado hasta no tener un panorama mas claro de la economía mundial 

·  Se buscara solidificar la postura de la Caja de la Empresa incentivando las ventas al contado y dando preferencia a los proveedores cuyos términos de pago sean mayores.

RESULTADOS GENERALES DE INTRADEVCO 

        1992                                                                      2008

- 3 categorías 




-  44 categorías



- 50 ítems                                                              - 1,000 + ítems

- Total ventas $ 2mm                                             - Total ventas  $  95mm
INFORMACIÓN FINANCIERA

RESULTADO DE LA SITUACIÓN ECONÓMICA FINANCIERA DE LA EMPRESA

Los resultados económicos del ejercicio 2008 muestran una utilidad neta financiera antes de participaciones e impuestos de 8.49% que comparados al periodo 2007 reflejan un incremento del 104.30%, además representa una utilidad neta de libre disposición del   5.56%.  respecto de las ventas.( en el año 2007 fue de 3.40%) 

Durante el periodo 2008 la empresa obtuvo financiamiento de entidades bancarias y mediante arrendamientos financieros para la adquisición de maquinaria y ampliación de las plantas destinadas directamente a la producción.

El informe emitido por los Auditores Externos en relación con los Estados Financieros al 31 de diciembre del 2008 se presenta sin salvedades u observaciones.

RESPONSABLES DE LA ELABORACIÓN Y REVISIÓN DE LA INFORMACIÓN FINANCIERA

En el Ejercicio 2008 se contrataron los servicios de la sociedad responsable de la revisión de la información financiera, siendo designados por acuerdo de Junta de Accionistas, la Sociedad de Otero, Carbo & Asociados Sociedad Civil, los mismos que en convenio con Intradevco Industrial S.A. continúan evaluando el control interno y los estados financieros de la empresa. 

Se cumple con informar que en los últimos periodos no se ha dictaminado ninguna opinión adversa respecto a nuestra información financiera.

INFORMACIÓN RELATIVA A LOS VALORES INSCRITOS EN EL REGISTRO PÚBLICO DEL MERCADO DE VALORES

De acuerdo a comunicación de 28 de Agosto del 2008, se informa a la Bolsa de Valores de Lima como un hecho de importancia la inscripción y entrega de las acciones de inversión por acuerdo de la Junta de Accionistas, las cuales ascienden al monto de S/. 34’030,607  Nuevos Soles.        
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				INTRADEVCO INDUSTRIAL S.A.

				VENTAS HISTORICAS -MILES DE SOLES (sin IGV)

				AÑOS 1999/2005

				1999		38,924.34

				2000		59,518.72

				2001		69,816.99

				2002		83,801.94

				2003		117,140.54

				2004		149,887.79

				2005		170,065.31		169,622.68		antes

				2006		207,707.18

				2007		226,534.27

				2008		280,805.88
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Resumen Vta x Categ

				INTRADEVCO INDUSTRIAL S.A.

				MERCADO TOTAL Y VENTA POR CATEGORIAS

				Años 2000, 2001 y 2002

				CATEGORIAS		MERCADO TOTAL AÑO						2000						2001						%				SOM 2000				SOM 2001				2002 (P)						%				SOM 2002

						US$ 000		V.Vta ExFab		T.M.		US$ 000		T.M.		US$/K		US$ 000		T.M.		US$/K		US$		T.M.		US$		T.M.		US$		T.M.		US$ 000		T.M.		US$/K		US$		T.M.		US$		T.M.

								S/Kg.

				CATEGORIAS PRINCIPALES:

		1		Detergente		74,300.0		1.14		65,000.0		6,742.9		6,808.5		0.99		7,400.0		7,400.0		1.00		9.7		8.7		9.1		10.5		10.0		11.4		8,500.0		8,500.0		1.00		14.9		14.9		11.4		13.1

		2		Lavavajillas		6,500.0		0.90		7,200.0		2,062.8		2,218.1		0.93		2,262.0		2,600.0		0.87		9.7		17.2		31.7		30.8		34.8		36.1		2,827.5		3,250.0		0.87		25.0		25.0		43.5		45.1

		3		Betún (*)		10,600.0		4.24		2,500.0		5,313.3		1,335.0		3.98		5,635.0		1,400.0		4.03		6.1		4.9		50.1		53.4		53.2		56.0		6,246.5		1,550.0		4.03		10.9		10.7		58.9		62.0

		4		Ceras para Pisos		16,000.0		1.78		9,000.0		1,107.6		728.7		1.52		1,591.2		1,020.0		1.56		43.7		40.0		6.9		8.1		9.9		11.3		2,386.8		1,530.0		1.56		50.0		50.0		14.9		17.0

		5		Insecticidas		8,600.0		7.82		1,100.0		x		x		x		150.0		30.0		5.00		100.0		100.0		- 0		- 0		1.7		2.7		1,050.0		210.0		5.00		600.0		600.0		12.2		19.1

				Sub-Total		116,000.0				84,800.0		15,226.6		11,090.3				17,038.2		12,450.0				11.9		12.3		13.1		13.1		14.7		14.7		21,010.8		15,040.0				23.3		20.8		18.1		17.7

				CATEGORIAS IMPORTANTES:

		6		Ambientadores		2,000.0		8.00		250.0		2.9		1.0		2.87		62.2		20.0		3.11		2,044.8		1,880.2		0.1		0.4		3.1		8.0		264.8		80.0		3.31		325.7		300.0		13.2		32.0

		7		Lejía		9,000.0		0.60		15,000.0		115.1		234.7		0.49		300.0		750.0		0.40		160.6		219.6		1.3		1.6		3.3		5.0		480.0		1,200.0		0.40		60.0		60.0		5.3		8.0

		8		Desinfectante		3,500.0		1.40		2,500.0		232.2		198.5		1.17		392.4		360.0		1.09		69.0		81.4		6.6		7.9		11.2		14.4		479.6		440.0		1.09		22.2		22.2		13.7		17.6

		9		W.C.		1,010.0		3.88		260.0		156.6		46.3		3.38		187.9		51.0		3.68		20.0		10.2		15.5		17.8		37.6		37.5		277.4		71.0		3.91		47.6		39.2		27.5		27.3

				Líquido		430.0		1.95		220.0		82.8		41.4		2.00		86.2		44.0		1.96		4.1		6.3		19.3		18.8		20.0		20.0		117.6		60.0		1.96		36.4		36.4		27.3		27.3

				Sólido		580.0		14.50		40.0		73.8		4.9		15.06		101.7		7.0		14.53		37.8		42.9		12.7		12.3		17.5		17.5		159.8		11.0		14.53		57.1		57.1		27.6		27.5

		10		Auto		1,000.0		6.67		150.0		50.8		14.2		3.58		70.2		20.0		3.51		38.1		40.8		5.1		9.5		7.0		13.3		270.0		52.0		5.19		284.6		160.0		27.0		34.7

				Sub-Total		16,510.0				18,160.0		557.6		494.7				1,012.7		1,201.0				81.6		142.8		3.4		2.7		6.1		6.6		1,771.8		1,843.0				75.0		53.5		10.7		10.1

				CATEGORIAS MENORES:

		11		Pulidor		350.0		0.70		500.0		197.1		266.4		0.74		236.8		320.0		0.74		20.1		20.1		56.3		53.3		67.7		64.0		273.8		370.0		0.74		15.6		15.6		78.2		74.0

		12		Suavizante		530.0		1.77		300.0		285.2		160.2		1.78		306.8		180.0		1.70		7.6		12.4		53.8		53.4		57.9		60.0		357.0		210.0		1.70		16.4		16.7		67.4		70.0

		13		Limpiadores:		1,910.0		1.48		1,290.0		230.4		125.0		1.84		330.7		215.0		1.54		43.5		72.0		12.1		9.7		17.3		16.7		649.4		560.0		1.16		96.4		160.5		34.0		43.4

				Limpiatodo		400.0		0.80		500.0		x		x		x		47.4		60.0		0.79		100.0		100.0		- 0		- 0		11.9		12.0		284.4		360.0		0.79		500.0		500.0		71.1		72.0

				Vidrios/Sacagrasa		1,130.0		1.88		600.0		144.2		82.9		1.74		156.6		90.0		1.74		8.6		8.6		12.8		13.8		13.9		15.0		208.8		120.0		1.74		33.3		33.3		18.5		20.0

				Antihongos/Mayolicas		150.0		2.50		60.0		33.5		14.0		2.39		46.6		20.0		2.33		39.1		42.9		22.3		23.3		31.1		33.3		58.3		25.0		2.33		25.1		25.0		38.9		41.7

				Varios		230.0		1.77		130.0		52.7		28.1		1.88		80.1		45.0		1.78		52.0		60.1		22.9		21.6		34.8		34.6		97.9		55.0		1.78		22.2		22.2		42.6		42.3

		14		Acido Muriático		2,500.0		0.50		5,000.0		24.5		45.3		0.54		113.4		210.0		0.54		363.6		363.6		1.0		0.9		4.5		4.2		140.4		260.0		0.54		23.8		23.8		5.6		5.2

		15		Desatoradores		300.0		1.20		250.0		38.5		35.4		1.09		46.2		42.5		1.09		20.0		20.1		12.8		14.2		15.4		17.0		65.0		60.0		1.08		40.7		41.2		21.7		24.0

		16		Aux. Lavandería		400.0		2.00		200.0		64.2		31.6		2.03		89.6		45.0		1.99		39.6		42.4		16.0		15.8		22.4		22.5		119.4		60.0		1.99		33.3		33.3		29.8		30.0

		17		Lustra Muebles		730.0		3.65		200.0		95.9		24.4		3.93		168.0		42.0		4.00		75.2		72.1		13.1		12.2		23.0		21.0		240.0		60.0		4.00		42.9		42.9		32.9		30.0

		18		Limpiametales		140.0		1.40		100.0		101.3		14.7		6.89		106.2		17.0		6.25		4.8		15.6		72.4		14.7		75.9		17.0		125.0		20.0		6.25		17.7		17.6		89.3		20.0

		19		Azul de Lavanderas		2,000.0		2.50		800.0		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x

		20		Profesional								x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x

		21		Fibras								x		x		x		13.3		1.2		11.28		100.0		100.0		x		x						20.3		1.8		11.28		52.6		50.0

				Sub-Total		8,860.0				8,640.0		1,037.0		703.0				1,410.9		1,072.7				36.1		52.6		11.7		8.1		15.9		12.4		1,990.3		1,601.8		1.24		41.1		49.3		22.5		18.5

				TOTAL		141,370.0		1.27		111,600.0		16,821.2		12,288.0		1.37		19,461.9		14,723.7		1.32		15.7		19.8		11.9		11.0		13.8		13.2		24,772.9		18,484.8		1.34		27.3		25.5		17.5		16.6

		(*) Incluye mercados de Perú, Bolivia y Chile.
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Resumen

				INTRADEVCO INDUSTRIAL S.A.

				MERCADO TOTAL Y VENTA POR CATEGORIAS

				Años 2000, 2001 y 2002

				CATEGORIAS		MERCADO TOTAL AÑO						VENTAS 2000						VENTAS 2001						INCREM.  %				SOM 2000				SOM 2001				2002 (P)						INCREM.  %				SOM 2002

						T.M.		V.Vta ExFab		US$ 000		US$ 000		T.M.		US$/K		US$ 000		T.M.		US$/K		US$		T.M.		US$		T.M.		US$		T.M.		US$ 000		T.M.		US$/K		US$		T.M.		US$		T.M.

								S/Kg.

				CATEGORIAS PRINCIPALES:

		1		Detergente		65,000.0		1.143		74,300.0		6,742.9		6,808.5		0.99		8,159.1		8,208.0		0.99		21.0		20.6		9.1		10.5		11.0		12.6		8,500.0		8,500.0		1.00		4.2		3.6		11.4		13.1

		2		Lavavajillas		7,200.0		0.903		6,500.0		2,062.8		2,218.1		0.93		2,447.3		2,769.2		0.88		18.6		24.8		31.7		30.8		37.7		38.5		2,830.0		3,250.0		0.87		15.6		17.4		43.5		45.1

		3		Betún (*)		2,500.0		4.240		10,600.0		5,318.7		1,317.2		4.04		5,477.5		1,359.8		4.03		3.0		3.2		50.2		52.7		51.7		54.4		6,245.0		1,550.0		4.03		14.0		14.0		58.9		62.0

		4		Ceras para Pisos		9,000.0		1.778		16,000.0		1,107.6		728.7		1.52		1,514.3		975.9		1.55		36.7		33.9		6.9		8.1		9.5		10.8		2,385.0		1,530.0		1.56		57.5		56.8		14.9		17.0

		5		Insecticidas		1,100.0		7.818		8,600.0		x		x		x		83.6		15.6		5.36		100.0		100.0		- 0		- 0		1.0		1.4		1,050.0		210.0		5.00		1,156.0		1,246.2		12.2		19.1

				Sub-Total		84,800.0				116,000.0		15,232.0		11,072.5				17,681.8		13,328.5				16.1		20.4		13.1		13.1		15.2		15.7		21,010.0		15,040.0				18.8		12.8		18.1		17.7

				CATEGORIAS IMPORTANTES:

		6		Ambientadores		250.0		8.000		2,000.0		2.9		1.0		2.87		21.1		27.0		0.78		627.6		2,570.3		0.1		0.4		1.1		10.8		265.0		80.0		3.31		1,155.9		196.6		13.3		32.0

		7		Lejía		15,000.0		0.600		9,000.0		115.1		234.7		0.49		255.8		648.2		0.39		122.2		176.2		1.3		1.6		2.8		4.3		480.0		1,200.0		0.40		87.6		85.1		5.3		8.0

		8		Desinfectante		2,500.0		1.400		3,500.0		232.2		198.5		1.17		373.9		342.6		1.09		61.0		72.6		6.6		7.9		10.7		13.7		480.0		440.0		1.09		28.4		28.4		13.7		17.6

		9		W.C.		260.0		3.885		1,010.0		156.6		46.3		3.38		178.7		50.0		3.57		14.1		8.0		15.5		17.8		17.7		19.2		280.0		71.0		3.94		56.7		42.0		27.7		27.3

				Líquido		220.0		1.955		430.0		82.8		41.4		2.00		83.5		43.0		1.94		0.8		3.9		19.3		18.8		19.4		19.5		120.0		60.0		2.00		43.7		39.5		27.9		27.3

				Sólido		40.0		14.500		580.0		73.8		4.9		15.06		95.2		7.0		13.60		29.0		42.9		12.7		12.3		16.4		17.5		160.0		11.0		14.55		68.1		57.1		27.6		27.5

		10		Auto		150.0		6.667		1,000.0		50.8		14.2		3.58		39.6		13.9		2.85		-22.1		-2.1		5.1		9.5		4.0		9.3		270.0		52.0		5.19		581.8		274.1		27.0		34.7

				Sub-Total		18,160.0				16,510.0		557.6		494.7				869.1		1,081.6				55.9		118.6		3.4		2.7		5.3		6.0		1,775.0		1,843.0				104.2		70.4		10.8		10.1

				CATEGORIAS MENORES:

		11		Pulidor		500.0		0.700		350.0		197.1		266.4		0.74		235.4		315.8		0.75		19.4		18.5		56.3		53.3		67.3		63.2		275.0		370.0		0.74		16.8		17.2		78.6		74.0

		12		Suavizante		300.0		1.767		530.0		285.2		160.2		1.78		308.5		181.5		1.70		8.2		13.3		53.8		53.4		58.2		60.5		355.0		210.0		1.69		15.1		15.7		67.0		70.0

		13		Limpiadores:		1,290.0		1.481		1,910.0		230.4		125.0		1.84		331.4		210.4		1.58		43.8		68.3		12.1		9.7		17.4		16.3		655.0		560.0		1.17		97.6		166.2		34.3		43.4

				Limpiatodo		500.0		0.800		400.0		x		x		x		38.2		49.1		0.78		100.0		100.0		- 0		- 0		9.6		9.8		285.0		360.0		0.79		646.1		633.2		71.3		72.0

				Vidrios/Sacagrasa		600.0		1.883		1,130.0		144.2		82.9		1.74		168.4		97.4		1.73		16.8		17.5		12.8		13.8		14.9		16.2		210.0		120.0		1.75		24.7		23.2		18.6		20.0

				Antihongos/Mayolicas		60.0		2.500		150.0		33.5		14.0		2.39		45.2		19.3		2.34		34.9		37.9		22.3		23.3		30.1		32.2		60.0		25.0		2.40		32.7		29.5		40.0		41.7

				Varios		130.0		1.769		230.0		52.7		28.1		1.88		79.6		44.6		1.78		52.0		60.1		22.9		21.6		34.6		34.3		100.0		55.0		1.82		25.6		23.3		43.5		42.3

		14		Acido Muriático		5,000.0		0.500		2,500.0		24.5		45.3		0.54		110.8		205.1		0.54		353.0		352.8		1.0		0.9		4.4		4.1		140.0		260.0		0.54		26.4		26.8		5.6		5.2

		15		Desatoradores		250.0		1.200		300.0		38.5		35.4		1.09		46.8		43.2		1.08		21.6		22.0		12.8		14.2		15.6		17.3		65.0		60.0		1.08		38.9		38.9		21.7		24.0

		16		Aux. Lavandería		200.0		2.000		400.0		64.2		31.6		2.03		87.8		44.5		1.97		36.9		40.8		16.0		15.8		22.0		22.3		120.0		60.0		2.00		36.7		34.8		30.0		30.0

		17		Lustra Muebles		200.0		3.650		730.0		95.9		24.4		3.93		162.3		40.5		4.01		69.2		66.0		13.1		12.2		22.2		20.3		240.0		60.0		4.00		47.9		48.1		32.9		30.0

		18		Limpiametales		60.0		6.667		400.0		101.3		14.7		6.89		95.2		15.2		6.26		-6.0		3.4		25.3		24.5		23.8		25.3		125.0		20.0		6.25		31.3		31.6		31.3		33.3

		19		Azul de Lavanderas		800.0		2.500		2,000.0		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x

		20		Profesional								x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x		x

		21		Fibras								x		x		x		14.7		1.3		11.28		100.0		100.0		x		x						20.0		1.8		11.11		36.1		38.5

				Sub-Total		8,600.0				9,120.0		1,037.0		703.0				1,392.9		1,057.5				34.3		50.4		11.4		8.2		15.3		12.3		1,995.0		1,601.8		1.25		43.2		51.5		21.9		18.6

				TOTAL		111,560.0		0.788		141,630.0		16,826.6		12,270.2		1.37		19,943.8		15,467.6		1.29		18.5		26.1		11.9		11.0		14.1		13.9		24,780.0		18,484.8		1.34		24.2		19.5		17.5		16.6

		(*) Incluye mercados de Perú, Bolivia y Chile.





Hoja1

		Datos de Ingreso y Costo de Ventas en Miles de Dólares por líneas

		Históricos y Proyectados

				AÑOS

		LINEA		2000		Ene/Nov  2001		Ene/Dic  2001		2002 (P)

		DETERGENTES		6,742.9		7,545.4		8,231.3		8,500.0

		LAVAVAJILLAS		2,062.8		2,191.1		2,390.3		2,830.0

		BETUNES		5,313.3		5,082.9		5,545.0		6,245.0

		CERAS		1,107.6		1,379.8		1,505.2		2,385.0

		INSECTICIDAS		- 0		- 0		150.0		1,050.0

		OTROS		1,594.6		2,049.7		2,313.7		3,770.0

		TOTAL VENTAS		16,821.2		18,248.9		20,135.6		24,780.0

		Costo de Ventas:

		Detergentes (sin depreciación)

		Lavavajillas (sin depreciación)

		Betunes Kiwi (sin depreciación)

		Ceras (sin depreciación)

		Insecticidas (sin depreciación)

		Otros

		Depreciación

		Total Costo Ventas

		Utilidad Bruta

		Gastos Administrativos (sin depreciación)

		Gastos de Ventas (sin depreciación)

		Depreciación

		Utilidad Operativa






